
NYTTIGE TIPS FOR 
LOGO TIL KERAMIK
Når det kommer til at designe et logo til keramik, eller enhver anden form for kunstnerisk produkt, 
er der flere faktorer, du bør overveje for at sikre et vellykket resultat. Her er nogle vigtige punkter at 
tænke over:

01 Simplicitet: Et godt logo bør være enkelt og let at genkende. Undgå komplekse detaljer, da de kan 
blive tabt eller forværret, især på mindre overflader som keramik.

02 Skalérbarhed: Dit logo skal fungere godt i forskellige størrelser. Det skal være lige så effektivt på 
små keramikprodukter som på større emner eller endda i digitale medier.

03 Farver: Overvej farvevalg omhyggeligt. Keramik kan have forskellige farver og teksturer, så sørg for, 
at dit logo fungerer godt på forskellige baggrunde. Overvej også, om dit logo skal fungere lige så godt i 
sort-hvid, især hvis det bliver brugt i udskrift eller på monokrome emner.

04 Relevans: Dit logo skal afspejle din keramiske stil, identitet eller brand. Overvej, hvilke elementer der 
bedst repræsenterer dig som kunstner eller din keramikvirksomhed.

05 Originalitet: Undgå at kopiere andre logoer for at undgå juridiske problemer. Et unikt og originalt 
logo vil hjælpe dig med at differentiere dig fra andre kunstnere eller mærker.

06 Tilpasningsevne: Tænk på, hvordan dit logo kan tilpasses til forskellige anvendelsesområder. Skal 
det være en del af en større brandidentitet? Skal det også fungere som et stempel eller signatur på 
selve keramikken?

07 Kommunikation: Et godt logo skal kommunikere din keramiks stil eller budskab klart. Tænk over de 
følelser eller ideer, du vil have, at folk skal associere med dit arbejde, og prøv at inkorporere det i dit 
design.

08 Professionalisme: Selvom kunstneriske elementer er vigtige, skal dit logo også se professionelt ud. 
Undgå at overbelaste det med for mange detaljer eller skrifttyper, og sørg for, at det er let at læse.

09 Testning: Før du beslutter dig for dit endelige logo, kan det være en god idé at teste det med po-
tentielle kunder, venner eller kolleger for at få feedback. Dette kan give dig indsigt i, hvordan dit logo 
opfattes af andre.

10 Juridiske overvejelser: Kontroller, om dit valgte logo allerede er i brug af en anden virksomhed, for 
at undgå eventuelle juridiske problemer. Overvej også at registrere dit logo for at beskytte det mod 
kopiering.

Husk, at et logo er en vigtig del af din kunstneriske identitet, så tag dig tid til at overveje disse faktorer 
omhyggeligt for at skabe noget, der virkelig repræsenterer dig og dit arbejde.

LINKS
INSPIRATION
behance.net
dribbble.com

GRATIS BILLEDBANKER
pexels.com
unsplash.com

SKRIFTTYPER
fontshare.com 
dafont.com
fontsquirrel.com
fonts.google.com
fontspace.com/popular/fonts
typetype.org/freefonts

GRATIS MOCKUPS
graphicburger.com
unblast.com
mockupworld.com



NYTTIGE TIPS FOR 
LOGO TIL DESIGN
Når det gælder design af et logo til tøj, er der flere faktorer, du skal tage i betragtning for at skabe et 
effektivt og visuelt tiltalende mærke. Her er nogle vigtige overvejelser:

01 Simplicitet: Ligesom med keramiklogoer skal et tøjlogo være enkelt og let genkendeligt. Undgå for 
mange komplekse detaljer, da de kan blive tabt eller vanskelige at reproducere på tekstiler.

02 Skalérbarhed: Dit logo skal fungere godt i forskellige størrelser, fra små etiketter til store tryk på tøj. 
Sørg for, at det er klart og genkendeligt i alle størrelser.

03 Farver: Vælg farver omhyggeligt, og sørg for, at de passer til dit mærkes identitet. Overvej, 
hvordan farverne vil se ud på forskellige tøjmaterialer. Et godt farvevalg kan bidrage til at gøre dit logo 
mindeværdigt.

04 Målgruppe: Tænk på din målgruppe, og hvad der appellerer til dem. Dit logo skal afspejle din målgrup-
pes smag og stil.

05 Relevans: Dit tøjlogo skal afspejle din tøjlinjes stil, værdier og identitet. Overvej, hvilke elementer der 
bedst repræsenterer dit brand.

06 Originalitet: Skab et unikt og originalt logo, der adskiller sig fra konkurrenternes. Dette vil gøre dit 
mærke mere mindeværdigt.

07 Tilpasningsevne: Dit logo skal være alsidigt og kunne tilpasses forskellige tøjtyper og stilarter.  
Det skal se lige så godt ud på en T-shirt som på en hættetrøje eller en hat.

08 Placering: Tænk på, hvor på tøjet dit logo vil blive placeret. Nogle logoer fungerer bedre som et 
centralt element på brystet, mens andre egner sig bedre til ærmer, kraver eller nederste kant.

09 Tekst og skrifttyper: Hvis dit logo indeholder tekst, skal skrifttypen være let læselig, selv i mindre 
størrelser. Overvej også, om du vil have et rent billedlogo eller inkludere virksomhedsnavnet i logoet.

10 Testning: Før du beslutter dig for det endelige design, kan det være nyttigt at teste det med din mål-
gruppe for at få feedback. Dette kan hjælpe med at sikre, at dit logo appellerer til din ønskede kundebase.

11 Holdbarhed: Tøjlogoer udsættes for gentagne vaske, slid og sollys. Vælg farver og materialer, der 
bevarer deres kvalitet over tid.

12 Juridiske overvejelser: Forsikre dig om, at dit logo ikke krænker andres rettigheder, og overvej at 
registrere det for beskyttelse mod kopiering.

At designe et tøjlogo kræver en balance mellem kunstnerisk flair og praktiske hensyn. Ved at overveje 
disse faktorer kan du skabe et logo, der styrker dit tøjmærkes identitet og appellerer til din målgruppe.
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INDEN DU GÅR IGANG
Inden du går igang med et logo er det vigtigt at overveje et par ting.

01 Firmaets navn: Et navn skal gerne være nemt at udtale, stave og se godt ud, når det skrives.

02 Produktets navn: Afhængig af hvilket produkt din virksomhed sælger, kan du have brug for for-
skellige navne. På tøj kan det være navnet på kollektionen efterfulgt af et nummer, eller helt unikke 
navne til hvert enkelt produkt. Eksempelvis bruger Adidas navnet “Yeezys,” ARKK Copenhagen har deres 
“Raven”-style, og Nike har “Air”– altså en kollektion.

03 Hvad gør dit produkt unikt: Det er vigtigt at have et unikt produkt for at skille sig ud på markedet. 
Hvis dit produkt minder om noget, der allerede findes, skal du finde det, der gør det specielt. Er det en 
udformning, som Royal Copenhagens riller, et logo på tøjet, eller noget helt tredje?

04 Find inspiration: Saml inspiration fra mange forskellige kilder. Konkurrenter, og andre brancher, som 
måske har samme målgruppe, men sælger et helt andet produkt, kan være gode inspirationskilder.

05 Gå igang: Der er intet galt i at lave mange forskellige logoer, før du finder den rette vej. Logoet skal 
testes på forskellige medier, så du sikrer dig, at det fungerer på mere end blot produktet.


